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  21 îêòÿáðÿ Ðåñïóáëèêàíñêèé öåíòð ýêîëîãèè è êðàåâåäåíèÿ ïðîâåë ôîðóì ìîëîäûõ èññëåäîâàòåëåé. Â ðàìêàõ ôîðóìà ïðîøëî îòêðûòèå äîïîëíèòåëüíîãî ïîìåùåíèÿ äåòñêîé ëàáîðàòîðèè ïî èçó÷åíèþ áèîðàçíîîáðàçèÿ è àíòðîïîãåííûõ ôàêòîðîâ âîäíûõ ýêîñèñòåì. Ìåðîïðèÿòèÿ ïðèóðî÷åíû ê ïðàçäíîâàíèþ þáèëåÿ Öåíòðà, êîòîðîìó â ýòîì ãîäó èñïîëíÿåòñÿ 90 ëåò.
  
  
  
  Âîäíàÿ ëàáîðàòîðèÿ âêëþ÷àåò äâà ïîìåùåíèÿ – ó÷åáíûé êëàññ è êîìíàòó äëÿ õðàíåíèÿ è ïîäãîòîâêè îáîðóäîâàíèÿ äëÿ èññëåäîâàíèé. Â ýòîì ãîäó Öåíòð ïðîâåë ðåêîíñòðóêöèþ âòîðîãî ïîìåùåíèÿ – êîìíàòû äëÿ õðàíåíèÿ, òàêèì îáðàçîì ðàñøèðèâ ïðîñòðàíñòâî äëÿ ïðîâåäåíèÿ èññëåäîâàíèé. Òåïåðü â ðåîðãàíèçîâàííîì ïîìåùåíèè ñîçäàíû âñå óñëîâèÿ äëÿ çàíÿòèÿ íàó÷íî-èññëåäîâàòåëüñêîé äåÿòåëüíîñòüþ: ïðîâåäåí êîìïëåêñ ðåìîíòíûõ ðàáîò, çàêóïëåíà ñïåöèàëüíàÿ ìåáåëü è òåõíè÷åñêîå îñíàùåíèå. Äåòñêàÿ ëàáîðàòîðèÿ ïî èçó÷åíèþ âîäíûõ ñèñòåì îòêðûëàñü â 2017 ãîäó. Îáîðóäîâàíèå è ìåáåëü â ó÷åáíûé êëàññ, êàê è â îòêðûâøååñÿ âòîðîå ïîìåùåíèå, Öåíòð çàêóïèë ïðè ôèíàíñîâîé ïîääåðæêå Coca-Cola â Áåëàðóñè.
  
  
  
  Îòêðûòèå äîïîëíèòåëüíîãî ïîìåùåíèÿ ëàáîðàòîðèè ïðîøëî ñ ñèìâîëè÷åñêèì ïåðåðåçàíèåì êðàñíîé ëåíòû. Òîðæåñòâåííî ðàçðåçàòü ëåíòó ïðèãëàñèëè Òàòüÿíó Ñèìàíîâñêóþ, çàìåñòèòåëÿ íà÷àëüíèêà ãëàâíîãî óïðàâëåíèÿ âîñïèòàòåëüíîé ðàáîòû è ìîëîäåæíîé ïîëèòèêè – íà÷àëüíèêà óïðàâëåíèÿ ïî äåëàì ìîëîäåæè Ìèíèñòåðñòâà îáðàçîâàíèÿ Ðåñïóáëèêè Áåëàðóñü, è Àíäðåÿ Ðîùóïêèíà, ïåðâîãî çàìåñòèòåëÿ ãåíåðàëüíîãî äèðåêòîðà "Êîêà-Êîëà Áåâðèäæèç Áåëîðóññèÿ".
  
  
  
  Íà áàçå ëàáîðàòîðèè þíûõ ýêîëîãîâ ãîòîâÿò ê ó÷àñòèþ â ìåæäóíàðîäíûõ îëèìïèàäàõ. Ó÷àùèåñÿ Öåíòðà åæåãîäíî ïðèâîçÿò íàãðàäû ñ ïðåñòèæíûõ êîíêóðñîâ. Â ÷èñëå òàêîâûõ çà 2020 ãîä – çîëîòàÿ ìåäàëü íà Îëèìïèàäå èññëåäîâàòåëüñêèõ ïðîåêòîâ ó÷àùèõñÿ â Âèëüíþñå, çîëîòàÿ è ñåðåáðÿííàÿ ìåäàëè íà Îëèìïèàäå èññëåäîâàòåëüñêèõ ðàáîò ó÷àùèõñÿ â Ìàëàéçèè.
  
  
  
  Åæåãîäíî âîñïèòàííèêè Öåíòðà ïðèíèìàþò ó÷àñòèå â íàöèîíàëüíîì ýòàïå Ñòîêãîëüìñêîãî þíèîðñêîãî âîäíîãî êîíêóðñà (Stockholm Junior Water Prize) – êðóïíåéøåì ìåæäóíàðîäíîì ñîðåâíîâàíèè, ãäå øêîëüíèêè ïðåäñòàâëÿþò ñâîè ïðîåêòû â îáëàñòè îõðàíû âîäíûõ ðåñóðñîâ. Ñ 2007 ãîäà íàöèîíàëüíûé ýòàï ïðîâîäèòñÿ ïðè ïîääåðæêå óíèòàðíîãî ïðåäïðèÿòèÿ "Êîêà-Êîëà Áåâðèäæèç Áåëîðóññèÿ". Ê 2020 ãîäó áîëåå 15 áåëîðóññêèõ øêîëüíèêîâ ïîëó÷èëè âîçìîæíîñòü ïîáîðîòüñÿ çà ïîáåäó â Øâåöèè.
  
  
  
  Èâàí Ðóññêèõ, çàâåäóþùèé ëàáîðàòîðèåé è ÷ëåí æþðè íàöèîíàëüíîãî ýòàïà Ñòîêãîëüìñêîãî þíèîðñêîãî âîäíîãî êîíêóðñà, íà ïðîòÿæåíèè ÷åòûðåõ ëåò ãîòîâèò ïîáåäèòåëåé ê âûñòóïëåíèþ â Øâåöèè.
  
  
  
  Èâàí îòìå÷àåò, ÷òî êîíêóðñ âàæåí êàê äëÿ ñòèìóëèðîâàíèÿ íàó÷íî-èññëåäîâàòåëüñêîé äåÿòåëüíîñòè, òàê è äëÿ ðàçâèòèÿ ýêîëîãè÷åñêîé êóëüòóðû ó÷àñòíèêîâ: "Îñíîâíàÿ çàäà÷à Ðåñïóáëèêàíñêîãî þíèîðñêîãî âîäíîãî êîíêóðñà – ïîîùðåíèå íàó÷íî-èññëåäîâàòåëüñêîé è èííîâàöèîííîé äåÿòåëüíîñòè ó÷àùèõñÿ è ìîëîäåæè â ñôåðå îõðàíû âîäíûõ ðåñóðñîâ, à òàêæå ñîöèàëüíîé àêòèâíîñòè â íàïðàâëåíèè ðàöèîíàëüíîãî èñïîëüçîâàíèÿ âîäíûõ ðåñóðñîâ è ó÷àñòèÿ îáùåñòâà â ñîõðàíåíèè êà÷åñòâà âîäíûõ îáúåêòîâ".
  
  
  
  Çà ãîäû ðàáîòû ôóíêöèîíàë ëàáîðàòîðèè ïî èçó÷åíèþ âîäíûõ ýêîñèñòåì çíà÷èòåëüíî ðàñøèðèëñÿ. Ýòî ñâÿçàíî ñ âûñîêèì óðîâíåì âîñòðåáîâàííîñòè ðåñóðñîâ ëàáîðàòîðèè ñî ñòîðîíû ïåäàãîãîâ è îáó÷àþùèõñÿ ñî âñåé ñòðàíû.
  
  
  
  "Âîäà – îñíîâíîé èíãðåäèåíò ïðîäóêöèè Coca-Cola, ïîýòîìó îòâåòñòâåííîå èñïîëüçîâàíèå âîäíûõ ðåñóðñîâ è ïîääåðæêà ïðîåêòîâ â ñôåðå èõ îõðàíû ëåæàò â îñíîâå áèçíåñà Ñèñòåìû Coca�Cola. Ìû ñîòðóäíè÷àåì ñ Ðåñïóáëèêàíñêèì öåíòðîì ýêîëîãèè è êðàåâåäåíèÿ óæå 10 ëåò; íàñ îáúåäèíÿåò îáùàÿ öåëü – çàáîòà îá îêðóæàþùåé ñðåäå ñòðàíû è ðàñïðîñòðàíåíèå öåííîñòåé îòâåòñòâåííîãî ïîòðåáëåíèÿ è ïðîèçâîäñòâà. Ïîýòîìó, ïîìèìî ôèíàíñèðîâàíèÿ îáó÷åíèÿ â ñôåðå îõðàíû è âîñïîëíåíèÿ âîäíûõ ðåñóðñîâ, Coca-Cola â Áåëàðóñè ñîâìåñòíî ñ Öåíòðîì îðãàíèçóåò åæåãîäíóþ ðåñïóáëèêàíñêóþ Cleanup-àêöèþ "Ìû çàáîòèìñÿ". Â óáîðêå ëåñîïàðêîâûõ è ïðèáðåæíûõ çîí ïðèíèìàþò ó÷àñòèå âîëîíòåðû èç áîëåå ÷åì 15 âóçîâ è êîëëåäæåé ñòðàíû", – ðàññêàçàë íà îòêðûòèè ïîìåùåíèÿ ëàáîðàòîðèè Àíäðåé Ðîùóïêèí, ïåðâûé çàìåñòèòåëü ãåíåðàëüíîãî äèðåêòîðà "Êîêà-Êîëà Áåâðèäæèç Áåëîðóññèÿ".
  
  
  
  "Ñîõðàíåíèå âîäíûõ ðåñóðñîâ" – ãëîáàëüíîå ñòðàòåãè÷åñêîå íàïðàâëåíèå Ñèñòåìû Coca-Cola. Ýòî íàïðàâëåíèå ñîçâó÷íî öåëÿì óñòîé÷èâîãî ðàçâèòèÿ Ðåñïóáëèêè Áåëàðóñü, à òàêæå öåëÿì óñòîé÷èâîãî ðàçâèòèÿ ÎÎÍ.
  
  
  
  Ñïðàâî÷íî:
  
  
  
  Ðåñïóáëèêàíñêèé öåíòð ýêîëîãèè è êðàåâåäåíèÿ – ãëàâíàÿ îáðàçîâàòåëüíàÿ ïëîùàäêà äëÿ äåòåé è ìîëîäåæè â îáëàñòè ýêîëîãèè, áèîëîãèè, êðàåâåäåíèÿ è òóðèçìà. Öåíòð ñèñòåìíî è öåëåíàïðàâëåííî îðãàíèçóåò ðàáîòó ïî ïðèâëå÷åíèþ îäàðåííîé è òàëàíòëèâîé ìîëîäåæè ê íàó÷íî-èññëåäîâàòåëüñêîé äåÿòåëüíîñòè, àêòèâíî âíåäðÿåò èííîâàöèîííûå ôîðìû ðàáîòû, à òàêæå âûñòóïàåò êîîðäèíàòîðîì ó÷ðåæäåíèé äîïîëíèòåëüíîãî îáðàçîâàíèÿ ñ öåëüþ ñîçäàíèÿ åäèíîãî îáðàçîâàòåëüíîãî ïðîñòðàíñòâà.
  
  
  
  Èñòî÷íèê: https://www.belta.by/society/view/respublikanskij-tsentr-ekologii-i-kraevedenija-rasshiril-laboratoriju-po-issledovaniju-vodnyh-sistem-412087-2020/
  
  
  

Ñåòü âîäîõîçÿéñòâåííûõ îðãàíèçàöèé ñòðàí Âîñòî÷íîé Åâðîïû, Êàâêàçà è Öåíòðàëüíîé Àçèè
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