
Óêðàèíà è ãëîáàëüíîå ïîòåïëåíèå: ìàëåíüêèå øàãè ê áîëüøèì èçìåíåíèÿì Àâòîð Iskander Beglov28.12.2021


Ãîä íàçàä, ñîñòàâëÿÿ ïðîãíîçû íà 2021-é, êîíñàëòèíãîâàÿ êîìïàíèÿ Eurasia Group â ðåéòèíã äåñÿòè ðèñêîâ, ñ êîòîðûìè ìèðó ïðèäåòñÿ ñòîëêíóòüñÿ, âíåñëà áîðüáó ñ èçìåíåíèåì êëèìàòà. Ïðè÷åì ýòó òåìó àíàëèòèêè íàçâàëè òðåòüåé ïî çíà÷èìîñòè. È íå îøèáëèñü. Êàêèì áóäåò âêëàä Óêðàèíû â ðåøåíèå ýòîé ìèðîâîé ïðîáëåìû?



Âåñü óõîäÿùèé ãîä íà ïëàíåòå îáñóæäàëè íå òîëüêî âîéíû, ãåîïîëèòè÷åñêèå ñêàíäàëû è ïàíäåìèþ COVID-19, íî è òî, êàê ïðîòèâîñòîÿòü ïðîáëåìàì, ñâÿçàííûì ñ ãëîáàëüíûì ïîòåïëåíèåì.

 

Áîëüøèå ïëàíû ïðè ìàëûõ âîçìîæíîñòÿõ?



Ê ïðèìåðó, â Ñîâáåçå ÎÎÍ èçìåíåíèå êëèìàòà íàçâàëè ñåðüåçíåéøåé óãðîçîé áåçîïàñíîñòè ìèðà, ïðîáëåìîé, êîòîðàÿ íå òîëüêî íàíîñèò óùåðá îêðóæàþùåé ñðåäå, íî è ïîäðûâàåò ïîëèòè÷åñêóþ, ýêîíîìè÷åñêóþ è ñîöèàëüíûå ñèñòåìû. Ãåíåðàëüíûé ñåêðåòàðü ÎÎÍ Àíòîíèó Ãóòåððèø ïðèçâàë óñêîðèòü «ïîäãîòîâêó ê íàðàñòàþùèì ïîñëåäñòâèÿì êëèìàòè÷åñêîãî êðèçèñà» è ñîçäàòü «ãëîáàëüíóþ êîàëèöèþ, öåëü êîòîðîé - äîáèòüñÿ ê ñåðåäèíå âåêà íóëåâûõ âûáðîñîâ ïàðíèêîâûõ ãàçîâ». Ïðîìåæóòî÷íûé ýòàï â äîñòèæåíèè ýòîé öåëè – 2030 ãîä. Ïî ñëîâàì Ãóòåððèøà, ê ýòîìó ãîäó ìèð äîëæåí ñîêðàòèòü âûáðîñû ïàðíèêîâûõ ãàçîâ íà 45%.



Ñâîè ïëàíû ïî óìåíüøåíèþ âûáðîñîâ ïàðíèêîâûõ ãàçîâ ïî÷òè 200 ñòðàí ïðåäñòàâèëè íà Ìåæäóíàðîäíîé êëèìàòè÷åñêîé Êîíôåðåíöèè ÎÎÍ ÑÎÐ26 â øîòëàíäñêîì Ãëàçãî. Óêðàèíà òàêæå ïðåäñòàâèëà ñâîþ íàöèîíàëüíóþ êëèìàòè÷åñêóþ öåëü – ê 2030 ãîäó ñîêðàòèòü âûáðîñû ïàðíèêîâûõ ãàçîâ äî óðîâíÿ 35% ïî ñðàâíåíèþ ñ 1990 ãîäîì. Äëÿ òîãî, ÷òîáû äîñòè÷ü ýòîé öåëè, íàøà ñòðàíà ïîääåðæàëà ðÿä ìåæäóíàðîäíûõ èíèöèàòèâ, íàïðàâëåííûõ íà åå ðåàëèçàöèþ. Â ÷àñòíîñòè, ðå÷ü èäåò îá èäåÿõ ðàçâèòèÿ ÷èñòîé ýíåðãåòèêè, ýëåêòðîòðàíñïîðòà, óñòîé÷èâîñòè ñåëüñêîãî õîçÿéñòâà, ðàçâèòèå âîäîðîäíîé ýíåðãåòèêè…

 

Íî, ñïðàâåäëèâîñòè ðàäè, äàæå ñàìûå êðàñèâûå çàÿâëåíèÿ íà ìåæäóíàðîäíîé àðåíå íè÷åãî íå ñòîÿò áåç êîíêðåòíûõ ðåøåíèé âíóòðè ñòðàíû. À ñ íèìè â Óêðàèíå, ê ñîæàëåíèþ, áåäà.



Ïî ñëîâàì ãëàâû Ñîâåòà «Óêðàèíñêîé êëèìàòè÷åñêîé ñåòè» Îêñàíû Ìàðüþê âî âðåìÿ êðóãëîãî ñòîëà ïî èòîãàì êëèìàòè÷åñêîãî ñàììèòà â Ãëàçãî, Óêðàèíå íóæíû ÷åòêèå ïëàíû òîãî, êàê íàøà ñòðàíà íàìåðåíà ðåàëèçîâûâàòü ñâîè íàìåðåíèÿ â ýòîé ñôåðå. Áîëåå òîãî, äåéñòâóþùåå çàêîíîäàòåëüñòâî è ïðîãðàììû, êîòîðûå óæå ñóùåñòâóþò, äîëæíû ñîãëàñîâûâàòüñÿ ñ äîëãîñðî÷íûìè ñòðàòåãèÿìè, â íèõ ñëåäóåò çàêðåïèòü îáÿçàòåëüñòâà îòêàçà îò óãëÿ, çàùèòû ïðèðîäíûõ áèîñèñòåì, äîñòèæåíèÿ óãëåðîäíîé íåéòðàëüíîñòè. Äëÿ ýòîãî, êðîìå ïðî÷åãî, ñòîèò âûïîëíÿòü óñëîâèÿ Àññîöèàöèè ñ ÅÑ è èìïëåìåíòèðîâàòü â íàøå çàêîíîäàòåëüñòâî Äèðåêòèâû ÅÑ î ïðîìûøëåííûõ âûáðîñàõ.



Åñëè âåðèòü ãîñóäàðñòâåííîé ñòàòèñòèêå, áîëüøå âñåãî âûáðîñîâ ïàðíèêîâûõ ãàçîâ â Óêðàèíå ñîçäàåò ýíåðãåòèêà – 65%, åùå 17% - ïðîìûøëåííîñòü, 14% - ñåëüñêîå õîçÿéñòâî è 4% - îòõîäû.



Â ñâîþ î÷åðåäü, áûâøèé çàìåñòèòåëü ìèíèñòðà ýíåðãåòèêè è çàùèòû îêðóæàþùåé ñðåäû Àëåêñåé Ðÿá÷èí îòìåòèë, ÷òî ãîñóäàðñòâó ñâîè öåëè ñëåäóåò ñîãëàñîâàòü è ñ ïëàíàìè áèçíåñà. Ó ïîñëåäíåãî, ïî ìíåíèþ ýêñïåðòà, èìåþòñÿ êîëîññàëüíûå âîçìîæíîñòè – óìåíüøåíèå êîëè÷åñòâà ìåòàíà, âîäîðîäíûå ïðîåêòû, çåëåíàÿ ýíåðãåòèêà è òàê äàëåå.



«ß ïÿòíàäöàòü ëåò çàíèìàþñü âîïðîñàìè êëèìàòà è âïåðâûå âèæó òàêóþ çàèíòåðåñîâàííîñòü è ñî ñòîðîíû âëàñòè, è ñî ñòîðîíû áèçíåñà, è ñî ñòîðîíû îáùåñòâà â âîïðîñå ïðîòèâîäåéñòâèÿ ðèñêàì è ðåàëèçàöèè âîçìîæíîñòåé. Ýòî – äîáðûé çíàê. Íî ýòî òîëüêî íà÷àëî òÿæåëîãî ïóòè çåëåíîé òðàíñôîðìàöèè», - îòìåòèë îí.



Êàê áèçíåñ âíåäðÿåò ýêî-ñòðàòåãèè



×òî æå ïî ýòîìó ïîâîäó äóìàåò áèçíåñ? Ïî ñëîâàì äèðåêòîðà ïî êîðïîðàòèâíûì ñâÿçÿì êîìïàíèè Ôèëèï Ìîððèñ â Óêðàèíå Íàòàëüè Áîíäàðåíêî, çàïðîñ íà ýêîëîãè÷íîñòü ïîÿâèëñÿ ó óêðàèíöåâ íå â 2021 èëè 2020 ãîäàõ, à ãîðàçäî ðàíüøå. È ñîöèàëüíî-îòâåòñòâåííûå êîìïàíèè, ïîíèìàÿ âàæíîñòü ýòîãî îáùåñòâåííîãî çàïðîñà, ïûòàþòñÿ áûòü â òðåíäå.



«Ýòîò çàïðîñ äàâíî ÿâëÿåòñÿ ÷àñòüþ áèçíåñ-ìîäåëè è îïåðàöèîííûõ ïðîöåññîâ Philip Morris International (PMI). Ó íàñ åñòü ÷åòêèå ñòðàòåãè÷åñêèå öåëè äî 2025 ãîäà, êîòîðûå êàñàþòñÿ ñíèæåíèÿ âëèÿíèÿ íà îêðóæàþùóþ ñðåäó. Ðå÷ü èäåò î ñîêðàùåíèè âûáðîñîâ ÑÎ2, çàùèòå ëåñîâ, óñòîé÷èâîì óïðàâëåíèè âîäíûìè ðåñóðñàìè, ñîõðàíåíèè áèîðàçíîîáðàçèÿ, óìåíüøåíèè îòõîäîâ â ðåçóëüòàòå äåÿòåëüíîñòè êîìïàíèè», - ðàññêàçàëà Íàòàëüÿ Áîíäàðåíêî.



Ïî åå ñëîâàì, â ýòîì êîíòåêñòå êîìïàíèÿ Philip Morris ðàáîòàåò â Óêðàèíå ïî íåñêîëüêèì íàïðàâëåíèÿì. Ïåðâîå - ýôôåêòèâíîå ïîòðåáëåíèå âîäû. Äëÿ ýòîãî áûëè ìîäåðíèçèðîâàíû ïðîèçâîäñòâåííûå ïðîöåññû è îáîðóäîâàíèå, óñòàíîâëåíû ñîâðåìåííûå ñèñòåìû èñïîëüçîâàíèÿ âîäû äëÿ áûòîâûõ íóæä è îðîøåíèÿ.



«Ê ïðèìåðó, â 2019 ãîäó Ôèëèïï Ìîððèñ Óêðàèíà èíâåñòèðîâàëà îêîëî 8,19 ìëí ãðí â ìîäåðíèçàöèþ îáîðóäîâàíèÿ è óñòàíîâêó íîâûõ ëèâíåâûõ ñèñòåì íà íàøåé ôàáðèêå â Õàðüêîâñêîé îáëàñòè. Ýòî ïîçâîëèëî èñïîëüçîâàòü ëèâíåâóþ âîäó â ïðîìûøëåííûõ íóæäàõ – íîâûå ðåçåðâóàðû äëÿ ïîâòîðíîãî èñïîëüçîâàíèÿ âîäû ïîìîãóò íà 30% ñîêðàòèòü åå ïîòðåáëåíèå èç ãîðîäñêèõ ñèñòåì è ñíèçèòü ñëèâ íà 25 òûñÿ÷ êóáîìåòðîâ â ãîä», - ðàññêàçàëà Íàòàëüÿ Áîíäàðåíêî.



Ïîñêîëüêó ýòîò îïûò îêàçàëñÿ ýôôåêòèâíûì (â íîÿáðå 2021 ãîäà ïðîèçâîäñòâåííûé öåíòð Ôèëèïï Ìîððèñ Óêðàèíà âîçëå Õàðüêîâà ïîëó÷èë çîëîòîé ñåðòèôèêàò â ðàìêàõ àóäèòà ïî ìåæäóíàðîäíîìó âîäíîìó ñòàíäàðòó AWS), â ñëåäóþùåì ãîäó êîìïàíèÿ ïëàíèðóåò óñòàíîâèòü î÷èñòíûå ñîîðóæåíèÿ íà ëèâíåâóþ è ñòî÷íóþ âîäó, ÷òîáû óëó÷øàòü åå êà÷åñòâî.



«Íàøè ïðîèçâîäñòâåííûå ìîùíîñòè â Óêðàèíå - îäíè èç íàèáîëåå ýôôåêòèâíûõ ñðåäè 39 ôàáðèê PMI ïî óðîâíþ ïîòðåáëåíèÿ âîäû íà åäèíèöó ïðîäóêöèè», - ïîä÷åðêíóëà äèðåêòîð ïî êîðïîðàòèâíûì ñâÿçÿì êîìïàíèè Ôèëèï Ìîððèñ â Óêðàèíå.

Âòîðîå íàïðàâëåíèå, ïîçâîëÿþùåå ñíèçèòü âëèÿíèå ïðîèçâîäñòâà íà îêðóæàþùóþ ñðåäó – áîðüáà ñ îòõîäàìè. «Íà ïðåäïðèÿòèè â Õàðüêîâñêîé îáëàñòè ïîâòîðíî èñïîëüçóþòñÿ äî 91% ïðîìûøëåííûõ îòõîäîâ. Ýòà öèôðà ìàêñèìàëüíî ïðèáëèæàåòñÿ ê ñòàíäàðòàì, ñóùåñòâóþùèì â åâðîïåéñêèõ ôèëèàëàõ PMI. Êîìïàíèÿ óìåíüøàåò êîëè÷åñòâî ïîòðåáëåííîãî â áûòîâûõ íóæäàõ ïëàñòèêà (ïëàñòèêîâûå ïàêåòû, îäíîðàçîâûå ñòàêàí÷èêè, ïëàñòèêîâàÿ ïîñóäà è ò.ï.). Â áëèæàéøèõ ïëàíàõ – äîñòèæåíèå Zero Landfill («íîëü îòõîäîâ íà ïîëèãîí»), - ðàññêàçàëà Íàòàëüÿ Áîíäàðåíêî.



Íåäàâíî Ôèëèïï Ìîððèñ ïðèñòóïèëà ê ïåðåðàáîòêå ýëåêòðîííûõ óñòðîéñòâ, êîòîðûå êîìïàíèÿ ïðîäàåò â Óêðàèíå – IQOS, IQOS VEEV è lil. Ïîëüçîâàòåëè ìîãóò ñäàòü ñòàðîå óñòðîéñòâî â ëþáîì ìàãàçèíå IQOS Space. Îòòóäà ýëåêòðîíèêà îòïðàâëÿåòñÿ íà ïåðåðàáîòêó ê ìåæäóíàðîäíîìó ïàðòíåðó Ôèëèïï Ìîððèñ – êîìïàíèè «Ôëýêñòðîíèêñ Èíòåðíåøíë Êôò» (Âåíãðèÿ). Ñäàòü íà ïåðåðàáîòêó â IQOS Space ìîæíî òàêæå ñòèêè, ïîäû, êàðòðèäæè è äàæå ýëåêòðîííûå ñèãàðåòû äðóãèõ ïðîèçâîäèòåëåé.



Ãëîáàëüíî PMI ïëàíèðóåò ê 2025 ãîäó äî 50% ñíèçèòü îáúåìû ïëàñòèêîâîãî ìóñîðà îò ïðîäóêöèè êîìïàíèè.



Ê ñîæàëåíèþ, ïî äàííûì ìèíèñòåðñòâà ðàçâèòèÿ îáùèí è òåððèòîðèé Óêðàèíû, òîëüêî â ïðîøëîì ãîäó â íàøåé ñòðàíå ïîÿâèëîñü áîëåå 54 ìèëëèîíîâ êóáîìåòðîâ áûòîâûõ îòõîäîâ. À ïåðåðàáîòàíû èç íèõ áûëè âñåãî 4,6% (åùå 1,7% ìóñîðà ñîæãëè). Ïîýòîìó áîðüáà ñ îòõîäàìè – òðåíä äëÿ ìíîãèõ êîìïàíèé â Óêðàèíå. Îäèí èç ïðèìåðîâ «íà ñëóõó» - ïóíêòû ïðèåìîâ âòîðñûðüÿ (ïî ñîñòîÿíèþ íà 2021 ãîä èõ íàñ÷èòûâàåòñÿ 361), ñîçäàííûå Âñåóêðàèíñêèì äâèæåíèåì «Let’s do it Ukraine» ïðè ïîääåðæêå êîìïàíèè PepsiCo Óêðàèíà. Ïîñëåäíÿÿ, êñòàòè, íàìåðåíà ñíèçèòü âëèÿíèå âûáðîñîâ ïàðíèêîâûõ ãàçîâ áëàãîäàðÿ ïîñòåïåííîìó ñîêðàùåíèþ ïåðâè÷íîãî ïëàñòèêà è óâåëè÷åíèþ äîëè âòîðè÷íîãî ñûðüÿ â ñâîåé óïàêîâêå. Â ÷àñòíîñòè, áðåíä Pepsi óæå â ñëåäóþùåì ãîäó áóäåò íà 100% èç ïîëèýòèëåíòåðåôòàëàòà (òåðìîïëàñò, ñàìûé ðàñïðîñòðàíåííûé ïðåäñòàâèòåëü êëàññà ïîëèýñòåðîâ).



Òåìà çàãðÿçíåíèÿ îêðóæàþùåé ñðåäû íå ÷óæäà è êîìïàíèè «Äàðíèöà», êîòîðàÿ âíåäðèëà êîìïëåêñíóþ ñèñòåìó ñîðòèðîâêè ìåäèöèíñêèõ îòõîäîâ è ïåðåäà÷è èõ íà ïåðåðàáîòêó è óòèëèçàöèþ. Ñïåöèôèêà ôàðìàöåâòè÷åñêîé îòðàñëè â òîì, ÷òî îòõîäîâ îíà ïðîèçâîäèò âåëèêîå ìíîæåñòâî. Â öåëîì, ýòî 2% îò âñåãî êîëè÷åñòâî ìóñîðà â Óêðàèíå. Ïðè ýòîì äî 40% òàêèõ îòõîäîâ – îïàñíûå. È èõ íóæíî îáÿçàòåëüíî è ïðàâèëüíî óòèëèçèðîâàòü. Â «Äàðíèöå» îòìå÷àþò, ÷òî äîëÿ îòõîäîâ, êîòîðûå óõîäÿò íà ïåðåðàáîòêó, íà ñåãîäíÿ óæå ïî÷òè 70%. È ýòîò ïîêàçàòåëü ñ êàæäûì ãîäîì ðàñòåò.



Åùå îäíî íàïðàâëåíèå, ïîçâîëÿþùåå ñíèçèòü âëèÿíèå ïðîèçâîäñòâà íà îêðóæàþùóþ ñðåäó – óëó÷øåíèå êà÷åñòâà âîçäóõà.

Òàê, Philip Morris International (PMI) ê 2025 ãîäó ïëàíèðóåò ïîëíîñòüþ ïåðåéòè íà èñïîëüçîâàíèå âîçîáíîâëÿåìûõ èñòî÷íèêîâ ýíåðãèè, à âñå ôàáðèêè êîìïàíèè äîëæíû âûéòè íà íóëåâîé ïîêàçàòåëü âûáðîñîâ ÑÎ2.



«Â 2019 ãîäó íà õàðüêîâñêîé ôàáðèêå óñòàíîâèëè òâåðäîòîïëèâíûé êîòåë, ðàáîòàþùèé íà øåëóõå ïîäñîëíå÷íèêà. Â ðåçóëüòàòå â 2020 ãîäó âûáðîñû ÑÎ2 óäàëîñü ñíèçèòü íà 11% ïî ñðàâíåíèþ ñ 2018 ãîäîì. Äëÿ ñíèæåíèÿ âûáðîñîâ ÑÎ2 Ôèëèïï Ìîððèñ Óêðàèíà âíåäðèëà äëÿ ñîòðóäíèêîâ ñèñòåìó áåçîïàñíîãî óïðàâëåíèÿ àâòîìîáèëåì è ýêîíîìíîãî ðàñõîäà òîïëèâà - «Ýêîäðàéâèíã». Áëàãîäàðÿ âñòðîåííîé ïðîãðàììå âðåìÿ ðàáîòû äâèãàòåëåé íà õîëîñòîì õîäó ñîêðàòèëîñü áîëåå ÷åì íà 20%», - ðàññêàçûâàåò Íàòàëüÿ Áîíäàðåíêî.



Íà 37%, íà÷èíàÿ ñ 2011 ãîäà, óäàëîñü ñíèçèòü âûáðîñû çàãðÿçíÿþùèõ âåùåñòâ â îêðóæàþùóþ ñðåäó è ãðóïïå Ìåòèíâåñò. Â êîìïàíèè îòìå÷àþò, ÷òî â ýòîò ïåðèîä ýêîëîãè÷åñêèå èíâåñòèöèè ñîñòàâèëè îêîëî 3,5 ìëðä äîëëàðîâ, ÷òî ïîçâîëèëî ñîêðàòèòü âûáðîñû ïûëè íà 51%, à ñáðîñû â âîäíûå îáúåêòû – íà 45%.



Ó÷èòûâàÿ, ÷òî îäíî èç ïðåäïðèÿòèé ãðóïïû – «Àçîâñòàëü» - ÷àñòî îêàçûâàåòñÿ â ÒÎÏ «ãðÿçíûõ» óêðàèíñêèõ ïðåäïðèÿòèé, â òåêóùåì ãîäó Ìåòèíâåñò íà÷àë ïðîåêò ïî ðåêîíñòðóêöèè ñèñòåìû ãàçîî÷èñòêè íåîðãàíèçîâàííûõ âûáðîñîâ êîíâåðòåðîâ êîìáèíàòà.



«Ñòîèìîñòü ïðîåêòà ñîñòàâëÿåò áîëåå 160 ìëí äîëëàðîâ. Â ðàìêàõ ñòðàòåãè÷åñêèõ èíèöèàòèâ ïî ñíèæåíèþ âëèÿíèÿ íà îêðóæàþùóþ ñðåäó ïðåäïîëàãàþòñÿ åæåãîäíûå èíâåñòèöèè íà óðîâíå 150-200 ìëí äîëëàðîâ â ãîä. Ýòà ïðîãðàììà ñîãëàñîâàíà êàê ñ ìåñòíûìè àäìèíèñòðàöèÿìè â ãîðîäàõ ïðèñóòñòâèÿ Ãðóïïû, òàê è ñ Ìèíèñòåðñòâîì çàùèòû îêðóæàþùåé ñðåäû è ïðèðîäíûõ ðåñóðñîâ Óêðàèíû», - ïîä÷åðêèâàþò â êîìïàíèè.

 

Êðîìå ýòîãî, â Ìåòèíâåñòå äåëàþò ñòàâêó íà òåõíîëîãèè äåêàðáîíèçàöèè (ïðîöåññ ïåðåõîäà ê íèçêîóãëåðîäíîé ýêîíîìèêå). «Íà ñåãîäíÿ îíè íàõîäÿòñÿ íà íà÷àëüíîé ñòàäèè – ýòî ëèáî ëàáîðàòîðíûå èññëåäîâàíèÿ, ëèáî ïåðâûå îïûòíûå óñòàíîâêè. Â 2021 ãðóïïà Ìåòèíâåñò ïðèñîåäèíèëàñü ê ìåæäóíàðîäíîìó ñîîáùåñòâó äëÿ ñèñòåìíîãî èçó÷åíèÿ ïðîáëåìàòèêè äåêàðáîíèçàöèè. Â ðàìêàõ ýòîãî ïðîèçâåäåíû ðàñ÷åòû âûáðîñîâ ïàðíèêîâûõ ãàçîâ îò ïðîìûøëåííûõ ïðåäïðèÿòèé ñîãëàñíî ìåæäóíàðîäíûì ìåòîäèêàì ïî Scope 1 è 2», - îòìå÷àþò â êîìïàíèè.



Òàêæå â òåêóùåì ãîäó Ìåòèíâåñò ïîäïèñàë ìåìîðàíäóìû ñ ìåæäóíàðîäíûì ïîñòàâùèêîì òåõíîëîãèé Primetals, âåäóùèì ìèðîâûì ïðîèçâîäèòåëåì îáîðóäîâàíèÿ äëÿ ìåòàëëóðãèè Danieli è àâñòðèéñêèì èññëåäîâàòåëüñêèì öåíòðîì Ê1-Met äëÿ ïðîâåäåíèÿ èññëåäîâàíèé òåõíîëîãèé äåêàðáîíèçàöèè. «Â áóäóùåì ýòè èññëåäîâàíèÿ áóäóò âíåäðÿòüñÿ íà ïðåäïðèÿòèÿõ ãðóïïû», - îáåùàþò â êîìïàíèè.



Ïðè ýòîì, ñòðàòåãèÿ ãðóïïû Ìåòèíâåñò òîæå ïåðåñìàòðèâàåòñÿ ñ ó÷åòîì âîçìîæíûõ èçìåíåíèé òåõíîëîãèé ïðîèçâîäñòâà ñòàëè. À äëÿ äîñòèæåíèÿ êðàòêîñðî÷íûõ, ñðåäíåñðî÷íûõ è äîëãîñðî÷íûõ öåëåé ðàçðàáàòûâàåòñÿ ñïåöèàëüíàÿ êàðòà äåêàðáîíèçàöèè.

Ãîñóäàðñòâî è áèçíåñ äîëæíû ðàáîòàòü âìåñòå



Ïî÷åìó ýòî âàæíî? Âåäü ñ òî÷êè çðåíèÿ ýêîíîìèêè èíâåñòèöèè äëÿ ïåðåõîäà ê íèçêîóãëåðîäíîé ýêîíîìèêå íå âûãëÿäÿò îáîñíîâàííûìè. Òóò ðàáîòàåò äðóãàÿ òî÷êà çðåíèÿ – âîïðîñ çàùèòû îêðóæàþùåé ñðåäû. Ïîýòîìó äåêàðáîíèçàöèÿ íåâîçìîæíà áåç ó÷àñòèÿ ãîñóäàðñòâà, êîòîðîå ñòàâèò öåëè ïî ñîêðàùåíèþ âûáðîñîâ ÑÎ2.



«Â ÅÑ ãîñóäàðñòâåííûå èíñòèòóòû áåðóò íà ñåáÿ îáÿçàòåëüñòâà ïî ôèíàíñèðîâàíèþ ïðîåêòîâ äåêàðáîíèçàöèè. Åñòü íàäåæäà, ÷òî óêðàèíñêèå ìåòàëëóðãè÷åñêèå ïðåäïðèÿòèÿ òîæå ñìîãóò ïðèíèìàòü ó÷àñòèå â åâðîïåéñêèõ ïðîåêòàõ, è óêðàèíñêàÿ ìåòàëëóðãèÿ òàêæå áóäåò äâèãàòüñÿ ïî åâðîïåéñêîìó êóðñó», - îòìå÷àþò â ãðóïïå Ìåòèíâåñò.



Â öåëîì, Óêðàèíå íóæíî ñäåëàòü áîëåå ãèáêîé ðàçðåøèòåëüíóþ ñèñòåìó äëÿ âíåäðåíèÿ ýêîëîãè÷åñêèõ ðåøåíèé íà ïðîèçâîäñòâå. «Ôèëèïï Ìîððèñ Óêðàèíà, ê ïðèìåðó, î÷åíü äîëãî ïîëó÷àëè äîêóìåíòû íà ñòðîèòåëüñòâî, à ïîòîì èñïîëüçîâàíèå ñâîåãî òâåðäîòîïëèâíîãî êîòëà. Êðîìå ýòîãî, â Óêðàèíå íå ïîñòðîèëè íè îäíîãî çàâîäà ïî ïåðåðàáîòêå ìóñîðà», - íàïîìèíàåò Íàòàëüÿ Áîíäàðåíêî.



Ïî ñëîâàì ãëàâû Ãîñóäàðñòâåííîé ýêîëîãè÷åñêîé èíñïåêöèè Àíäðåÿ Ìàëåâàíîãî, ýêîëîãèçàöèþ ïðîèçâîäñòâà îñóùåñòâëÿþò åäèíèöû. «Â ñðåäíåì, íà îäíîì ïðåäïðèÿòèè ìû ôèêñèðóåì ÷åòûðå ôàêòà íåñîáëþäåíèÿ ïðèðîäîîõðàííîãî çàêîíîäàòåëüñòâà», - îòìåòèë îí.



Ïî åãî ìíåíèþ, äëÿ óñòðàíåíèÿ ïðîáëåì è ñòèìóëèðîâàíèÿ ïðîìûøëåííîãî êîìïëåêñà ê ìîäåðíèçàöèè, â îáíîâëåíèè íóæäàåòñÿ óêðàèíñêîå çàêîíîäàòåëüñòâî.



Âèöå-ïðåìüåð-ìèíèñòð ïî âîïðîñàì åâðîïåéñêîé è åâðîàòëàíòè÷åñêîé èíòåãðàöèè Óêðàèíû Îëüãà Ñòåôàíèøèíà îòìå÷àåò, ÷òî «çåëåíûé» ïåðåõîä Óêðàèíû íóæäàåòñÿ â çíà÷èòåëüíîì ôèíàíñèðîâàíèè. «Ñîêðàùåíèå âûáðîñîâ íà 35% äî 2030 ãîäà ïîòðåáóåò 102 ìëðä åâðî, òî åñòü ïî 10 ìëðä åâðî â ãîä. Ïîýòîìó ïðàâèòåëüñòâî áóäåò ïðèâëåêàòü äîïîëíèòåëüíîå ôèíàíñèðîâàíèå îò ðàçâèòûõ ñòðàí íà ðàçâèòèå àëüòåðíàòèâíûõ èñòî÷íèêîâ ýíåðãèè. À áèçíåñû ñìîãóò ïîëó÷àòü ðåñóðñû îò ìåæäóíàðîäíûõ ôèíàíñîâûõ ó÷ðåæäåíèé», - ñêàçàëà îíà è äîáàâèëà, ÷òî äîãîâîðåííîñòè î íàïðàâëåíèè òàêèõ ðåñóðñîâ â óêðàèíñêèå áàíêè óæå åñòü.



Ó÷èòûâàÿ, ÷òî êëþ÷åâûå äîêóìåíòû ïî âîïðîñàì óãëåâîäíûõ ðûíêîâ íà ÑÎÐ26 ïðèíÿòû, ìîæíî îæèäàòü, ÷òî â áëèæàéøèå ãîäû ìîæåò íà÷àòüñÿ ìåæäóíàðîäíîå ôèíàíñèðîâàíèå ïðîåêòîâ, ñâÿçàííûõ ñ ñîêðàùåíèåì âûáðîñîâ. Ïîýòîìó óêðàèíñêèì êîìïàíèÿì, êîòîðûå çàèíòåðåñîâàíû â èíâåñòèöèÿõ äëÿ âíåäðåíèÿ íîâûõ òåõíîëîãèé, ñëåäóåò óæå ñåãîäíÿ íà÷àòü îöåíêó ñîêðàùåíèÿ âûáðîñîâ è çàëîæèòü öåíû íà óãëåðîäíûå âûáðîñû â ñâîè ôèíàíñîâûå ìîäåëè.



Òî, ÷òî Óêðàèíà ñòàëà âíåäðÿòü. Äåêàðáîíèçàöèÿ. Íî è ó ýêñïåðòîâ, è ó ïðåäñòàâèòåëåé áèçíåñà åñòü âîïðîñû, êàê ãîñóäàðñòâî áóäåò áàëàíñèðîâàòü ìåæäó ðîñòîì ýêîíîìèêè è óìåíüøåíèåì êîëè÷åñòâà âûáðîñîâ ïàðíèêîâûõ ãàçîâ. Äàæå åñëè äî 2030 ãîäà Óêðàèíû ïîëó÷èòñÿ âûïîëíèòü âñå ñâîè æåëàíèÿ äî 2030 ãîäà, òî ýòî áóäåò âñåãî ëèøü 7% òîãî, ÷òî â êëèìàòè÷åñêîé íåéòðàëüíîñòè äî 2060 ãîäà. 93%. Êàðäèíàëüíûå èçìåíåíèÿ â áîëüøèíñòâå êðèòè÷åñêèõ ñôåð.



Èñòî÷íèê - https://www.unian.net/ecology/ukraina-i-globalnoe-poteplenie-malenkie-shagi-k-bolshim-izmeneniyam-11652724.html
 
Ñåòü âîäîõîçÿéñòâåííûõ îðãàíèçàöèé ñòðàí Âîñòî÷íîé Åâðîïû, Êàâêàçà è Öåíòðàëüíîé Àçèè

http://www.eecca-water.net Ñäåëàíî íà Joomla Lavra Edition! Ñãåíåðèðîâàíî: 26 March, 2026, 22:32


