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Ñåãîäíÿøíåå ñîáûòèå ñòàíåò íîâûì ýòàïîì â óêðåïëåíèè ýêîíîìè÷åñêîãî ïàðòí¸ðñòâà ìåæäó Àçåðáàéäæàíîì è äåëîâûìè êðóãàìè Ëàòâèè, Ýñòîíèè è Ôèíëÿíäèè.



Êàê ñîîáùàåò Trend, îá ýòîì çàÿâèë ãåíåðàëüíûé ñåêðåòàðü Íàöèîíàëüíîé êîíôåäåðàöèè îðãàíèçàöèé ïðåäïðèíèìàòåëåé (ðàáîòîäàòåëåé) Àçåðáàéäæàíñêîé Ðåñïóáëèêè Çèÿ Ãàäæèëû íà êîíôåðåíöèè â ðàìêàõ B2B-âñòðå÷ ïðåäïðèíèìàòåëåé Àçåðáàéäæàíà, Ëàòâèè, Ýñòîíèè è Ôèíëÿíäèè.



Ïî åãî ñëîâàì, Áàëòèéñêèå è ñåâåðíûå ñòðàíû èçâåñòíû âî âñ¸ì ìèðå ñâîèìè èííîâàöèîííûìè ýêîíîìèêàìè, óñòîé÷èâûìè ïðîìûøëåííûìè ìîäåëÿìè è ïåðåäîâûìè öèôðîâûìè ðåøåíèÿìè.



Ãåíñåê òàêæå îòìåòèë, ÷òî Àçåðáàéäæàí, â ñâîþ î÷åðåäü, ÿâëÿåòñÿ ýêîíîìè÷åñêèì öåíòðîì Þæíîãî Êàâêàçà, ðåãèîíàëüíûì ëèäåðîì â îáëàñòè ýíåðãåòèêè, òðàíñïîðòà, ëîãèñòèêè è ñîâðåìåííîé ñåëüñêîõîçÿéñòâåííîé èíäóñòðèè, ïðåäëàãàÿ íîâûå âîçìîæíîñòè äëÿ ñîòðóäíè÷åñòâà.



Îí îòìåòèë, ÷òî íûíåøíÿÿ âñòðå÷à ñëåäóåò çà î÷åíü çíà÷èìûì øàãîì - Íàöèîíàëüíàÿ êîíôåäåðàöèÿ ïðåäïðèíèìàòåëåé ïîäïèñàëè Ìåìîðàíäóì î âçàèìîïîíèìàíèè ñ îáúåäèíåíèÿìè ïðåäïðèíèìàòåëåé è ïðîìûøëåííûìè îðãàíèçàöèÿìè òð¸õ ñòðàí.



Ýòè ñîãëàøåíèÿ, ïîä÷åðêíóë Ãàäæèëû, íå ïðîñòî ñèìâîëè÷íû, à ïðåäñòàâëÿþò ñîáîé ïðàêòè÷åñêóþ «äîðîæíóþ êàðòó» äîëãîñðî÷íîãî è èíñòèòóöèîíàëüíîãî ñîòðóäíè÷åñòâà ìåæäó äåëîâûìè ñîîáùåñòâàìè.



Ïî åãî ñëîâàì, ðåàëüíûé ïîòåíöèàë äëÿ ñîâìåñòíîé ðàáîòû ñóùåñòâóåò â òàêèõ êëþ÷åâûõ íàïðàâëåíèÿõ, êàê "çåë¸íàÿ" ýíåðãåòèêà è âîçîáíîâëÿåìûå òåõíîëîãèè, öèôðîâàÿ ýêîíîìèêà è èííîâàöèîííûå ýêîñèñòåìû, âêëþ÷àÿ ñîòðóäíè÷åñòâî â ñôåðå ñòàðòàïîâ, à òàêæå ñåëüñêîå õîçÿéñòâî è ïèùåâàÿ ïðîìûøëåííîñòü.



Îí äîáàâèë, ÷òî çà ïîñëåäíèå äåñÿòü ëåò ïðàâèòåëüñòâî Àçåðáàéäæàíà óòâåðäèëî ðàçëè÷íûå ñòðàòåãèè è ïëàíû äåéñòâèé, íàïðàâëåííûå íà ðàçâèòèå àãðàðíîãî ñåêòîðà, è ñåãîäíÿ Ìèíèñòåðñòâî ñåëüñêîãî õîçÿéñòâà, Ìèíèñòåðñòâî ýêîíîìèêè è äðóãèå ãîññòðóêòóðû àêòèâíî ïîääåðæèâàþò èíâåñòîðîâ.



Êðîìå òîãî, ïî åãî ñëîâàì, Àçåðáàéäæàí ñîçäà¸ò áëàãîïðèÿòíûå óñëîâèÿ äëÿ ýêñïîðòà ñåëüõîçïðîäóêöèè áëàãîäàðÿ íàëîãîâûì è òàìîæåííûì ëüãîòàì, à òàêæå áåñïîøëèííîìó ðåæèìó â òîðãîâëå ñî ñòðàíàìè ÑÍÃ è èñëàìñêèìè ãîñóäàðñòâàìè.



Çèÿ Ãàäæèëû òàêæå ïîä÷åðêíóë âàæíîñòü ñîòðóäíè÷åñòâà â ñôåðå òðàíñïîðòà è ëîãèñòèêè, â ÷àñòíîñòè â ðàìêàõ ñåâåðíîãî è ñðåäíåãî òðàíñïîðòíûõ êîðèäîðîâ.



Ïî åãî ñëîâàì, Àçåðáàéäæàí óæå èíâåñòèðîâàë â ñòðîèòåëüñòâî íîâûõ àâòîìàãèñòðàëåé, æåëåçíûõ äîðîã, àâèàìàðøðóòîâ, à òàêæå â ñîçäàíèå ñâîáîäíîé ýêîíîìè÷åñêîé çîíû è íîâîãî ïîðòà â 60 êì îò Áàêó.



«Ñåãîäíÿøíèå B2B-âñòðå÷è, ïî ñóòè, ÿâëÿþòñÿ ïåðâûì ïðàêòè÷åñêèì øàãîì ê ïðåâðàùåíèþ ïîäïèñàííîãî â÷åðà ìåìîðàíäóìà â ðåàëüíûå äåëîâûå ïàðòí¸ðñòâà. Ìû ñîçäà¸ì ñðåäó, ãäå ïðåäïðèíèìàòåëè óçíàþò äðóã äðóãà, äîâåðÿþò è ñîòðóäíè÷àþò íàïðÿìóþ, ïîòîìó ÷òî ñàìàÿ ýôôåêòèâíàÿ ôîðìà íàðîäíîé äèïëîìàòèè — ýòî âçàèìîäåéñòâèå B2B», — îòìåòèë îí.



https://ru.trend.az/business/green-economy/4107212.html




 
Ñåòü âîäîõîçÿéñòâåííûõ îðãàíèçàöèé ñòðàí Âîñòî÷íîé Åâðîïû, Êàâêàçà è Öåíòðàëüíîé Àçèè
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