
Â Àçåðáàéäæàíå ñòàðòîâàëà êàìïàíèÿ “Ïîñàäè Äåðåâî, Ñäåëàé Ïîäàðîê Æèçíè” Àâòîð Äæàõàíãèð28.02.2014
Êàñïèéñêèé Öåíòð Ýíåðãåòèêè è Îêðóæàþùåé Ñðåäû Óíèâåðñèòåòà ÀÄÀ â ïàðòíåðñòâå ñ êîìïàíèåé Coca-Cola îáúÿâèëè î íà÷àëå ïðîåêòà "Ïîñàäè Äåðåâî, Ñäåëàé Ïîäàðîê Æèçíè". Èíèöèàòèâà ïðåäóñìàòðèâàåò ïîñàäêó 100 000 äåðåâüåâ ê 2020 ãîäó. Öåëü ïðîåêòà çàêëþ÷àåòñÿ â óëó÷øåíèè ýêîñèñòåìû, âîññòàíîâëåíèè ëåñíûõ ìàññèâîâ â ñïåöèàëüíî îòâåäåííûõ ìåñòàõ ñòðàíû, à òàêæå äëÿ ñîõðàíåíèÿ ñóùåñòâóþùèõ è ïîïîëíåíèÿ íîâûõ èñòî÷íèêîâ ïðåñíîé âîäû â Àçåðáàéäæàíå. Èíèöèàòèâà ïîääåðæàíà ìèíèñòåðñòâîì Ýêîëîãèè è Îêðóæàþùåé ñðåäû Àçåðáàéäæàíà.



Â ñòðàíå íà ñåãîäíÿ èìååòñÿ îäèí èç íàèìåíåå íèçêèõ ïîêàçàòåëåé ëåñèñòîñòè, ñîñòàâëÿþùåé ëèøü 11.4% îò îáùåãî ëàíäøàôòà, ÷òî ÿâëÿåòñÿ â äâà ðàçà íèæå äîïóñòèìîé ìèðîâîé íîðìû. Òàêèì îáðàçîì, ïðîáëåìà âîññòàíîâëåíèÿ ëåñíûõ ìàññèâîâ ñòðàíû ÿâëÿåòñÿ ïðèîðèòåòîì äëÿ ìèíèñòåðñòâà.



Ñîõðàíåíèå âîäû ïóòåì ïîñàäêè äåðåâüåâ - ýòî î÷åíü ýôôåêòèâíûé è ïîïóëÿðíûé ìåõàíèçì, ïðèìåíÿþùèéñÿ â 1/3 êðóïíåéøèõ ãîðîäîâ ìèðà, òàêèõ êàê Íüþ Éîðê, Ñèíãàïóð, Ìàäðèä, Ðèî-äå-Æàíåéðî, Êåéïòàóí è ò.ä. Ëåñà áëàãîïðèÿòíî âëèÿþò íà âîäíûå ðåñóðñû, óâåëè÷èâàþò óðîâåíü îñàäêîâ, ðåãóëèðóþò ïîòîêè, óìåíüøàþò ýðîçèþ è íàâîäíåíèÿ, ñòåðèëèçóþò è óëó÷øàþò îáùåå êà÷åñòâî âîäû. Äåðåâüÿ òàêæå ïîêðûâàþò òåíüþ íàõîäÿùèåñÿ íèæå êóñòàðíèêè è ðàñòåíèÿ, òåì ñàìûì óìåíüøàÿ ïîòðåáíîñòü ïîñëåäíèõ â âîäå.



Ïîìèìî ñîõðàíåíèÿ è âîññòàíîâëåíèÿ âîäíûõ ðåñóðñîâ, äåðåâüÿ ïðåäîòâðàùàþò çàãðÿçíåíèå âîçäóõà, ñïîñîáñòâóþò ïðèðîäíîìó êðóãîâîðîòó, à òàêæå îáåñïå÷èâàþò ýíåðãåòè÷åñêèé ïîòîê ïîñðåäñòâîì ýêîñèñòåìû.



Èíèöèàòèâà, ïðåäóñìàòðèâàþùàÿ ïîñàäêó 100,000 äåðåâüåâ, áóäåò ðåàëèçîâàíà Êàñïèéñêèì Öåíòðîì Ýíåðãåòèêè è Îêðóæàþùåé Ñðåäû Óíèâåðñèòåòà ÀÄÀ â ïàðòíåðñòâå ñ êîìïàíèåé Coca-Cola.



"Âîäà - êëþ÷ ê íàøåìó óñòîé÷èâîìó ðàçâèòèþ - îíà âàæíà äëÿ çäîðîâüÿ è äëÿ ïðîöâåòàíèÿ îáùåñòâåííîñòè, - ñêàçàëà Ãàëÿ Ìîëèíàñ, Ïðåçèäåíò áèçíåñ ïîäðàçäåëåíèÿ êîìïàíèè Coca-Cola, êóðèðóþùåãî Òóðöèþ, Êàâêàç è Öåíòðàëüíóþ Àçèþ. - Ìû, êàê Coca-Cola ïðèçíàåì ýòî è ñàæàÿ äåðåâüÿ â ðàìêàõ ïðîãðàììû "Ïîñàäè äåðåâî, Ñäåëàé ïîäàðîê æèçíè" íàäååìñÿ íà ðàçðåøåíèå ðàçëè÷íûõ ýêîëîãè÷åñêèõ âîïðîñîâ, êàê ïðîáëåìû ïîïîëíåíèÿ âîäû, ýðîçèè çåìëè è çàãðÿçíåíèÿ âîçäóõà. Ñàæàòü äåðåâî âî âðåìÿ ïðàçäíèêà Íîâðóç - ýòî òðàäèöèÿ, è ìû ðàäû íà÷èíàòü íàø ïðîåêò èìåííî ñåé÷àñ, ïåðåä ñòîëü âàæíûì äëÿ àçåðáàéäæàíöåâ ïðàçäíîâàíèåì".



Ïðîåêò ïðåäóñìàòðèâàåò óâåëè÷åíèå îáùåñòâåííîé èíôîðìèðîâàííîñòè î ïðîáëåìå âîññòàíîâëåíèÿ ëåñíûõ ìàññèâîâ â Àçåðáàéäæàíå ïîñðåäñòâîì îðãàíèçàöèè ðàçëè÷íûõ èíôîðìàöèîííî-îçíàêîìèòåëüíûõ ìåðîïðèÿòèé íàðÿäó ñ ïðîâåäåíèåì íàó÷íî-èññëåäîâàòåëüñêèõ ðàáîò è ïóáëèêàöèè èõ ðåçóëüòàòîâ. Ïîìèìî ýòîãî, ìîëîäûå âîëîíòåðû áóäóò àêòèâíî ïðèâëåêàòüñÿ ê ïîñàäêå äåðåâüåâ äëÿ áîëåå ýôôåêòèâíîãî è óñòîé÷èâîãî ðàçâèòèÿ ïðîåêòà, ôèëîñîôèÿ êîòîðîãî ïîä÷åðêèâàåò ñèíåðãèþ ïàðòíåðñòâà ìåæäó âëàñòüþ, áèçíåñîì è ãðàæäàíñêèì îáùåñòâîì.



"ß âèæó ìíîãî îáùåãî ìåæäó ïîñàäêîé äåðåâà, óõîäîì çà íèì, ïðèåìîì â óíèâåðñèòåò è ïîîùðåíèåì íîâûõ ñòóäåíòîâ, - ñêàçàë Äîêòîð Ýëüíóð Ñîëòàíîâ, Ïðåäñåäàòåëü Öåíòðà êàñïèéñêîé ýíåðãåòèêè è îêðóæàþùåé ñðåäû ñâîåé ðå÷è. - Â îáîèõ ñëó÷àÿõ ìû äåëàåì âñå, ÷òî â íàøèõ ñèëàõ äëÿ òîãî, ÷òîáû ïîìî÷ü çà÷àòêó ðàñêðûòüñÿ è ïðèíîñèòü ïîëüçó. Òàêèì îáðàçîì, îáåñïå÷èâàþòñÿ ñàìûå âûñîêèå ìîðàëüíûå íàãðàäû, êîòîðûå ìîæíî ïðåäñòàâèòü".



Â õîäå ðåàëèçàöèè èíèöèàòèâû áóäåò èñïîëüçîâàíà ñèñòåìà êàïåëüíîãî îðîøåíèÿ, ÷òî ïîçâîëèò ñóùåñòâåííî ñîõðàíèòü êîëè÷åñòâî ïðåñíîé âîäû.

Êîìïàíèÿ Coca-Cola ïîääåðæèâàåò äàííûé ïðîåêò â ðàìêàõ êîíöåïöèè óñòîé÷èâîãî ðàçâèòèÿ è ñîöèàëüíîé îòâåòñòâåííîñòè. Óíèâåðñèòåò ÀÄÀ, ðàñïîëîæåííûé â ýêîëîãè÷åñêè áëàãîïðèÿòíîì è çåëåíîì êàìïóñå, òàêæå ïðèâåðæåí ïðèíöèïàì óñòîé÷èâîãî ðàçâèòèÿ è ïðîâîäèò ìíîæåñòâî ìåðîïðèÿòèé â äàííîé îáëàñòè.
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