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Ïî ñòàòèñòèêå 1,8 ìèëëèàðäîâ ëþäåé íå èìååò äîñòóïà ê ÷èñòîé ïèòüåâîé âîäå, à ó 2,5 ìèëëèàðäîâ íåò íîðìàëüíûõ óñëîâèé äëÿ ëè÷íîé ãèãèåíû èç-çà îòñóòñòâèÿ H2O. Âñå áîëüøå êîìïàíèé ñòðåìèòñÿ ðåøèòü ýòó ïðîáëåìó. Ìû ñäåëàëè îáçîð àêòóàëüíûõ èíèöèàòèâ, ñâÿçàííûõ ñ âîäîé è óñòîé÷èâûì ðàçâèòèåì. 
 
 
 
Íà äíÿõ âñåìèðíàÿ áëàãîòâîðèòåëüíàÿ îðãàíèçàöèÿ Water Is Life ñîçäàëà «Ïèòüåâóþ êíèãó» (The Drinkable book), êîòîðàÿ ñòàëà ÷àñòüþ ãëîáàëüíîãî ïðîåêòà ïî î÷èùåíèþ âîäû â ðàçíûõ ðåãèîíàõ ïëàíåòû. «Ïèòüåâàÿ êíèãà» ïðåäñòàâëÿåò ñîáîé òîì, ñòðàíèöû êîòîðîãî ñïîñîáíû ôèëüòðîâàòü ìèêðîáû è âèðóñû. Äëÿ òîãî ÷òîáû âîñïîëüçîâàòüñÿ êíèãîé, íóæíî îòîðâàòü ñòðàíèöó, ïîêðûòóþ íàíî-ñåðåáðîì, è ïîìåñòèòü åå â ïðèëàãàþùóþñÿ åìêîñòü. Ïðîåêò ðàçðàáîòàí ñîâìåñòíî ñ DDB New York è êîìàíäàìè èç Óíèâåðñèòåòà Âèðäæèíèè è Êàðíåãè Ìåëëîí. Ïðîèçâîäñòâî êíèãè ñòîèò íåäîðîãî, ñëóæèòü îíà ìîæåò äî 4 ëåò, à åå ñòðàíèöû ñïîñîáíû óíè÷òîæàòü 99,99% áàêòåðèé. 
 
 
 
Òàêæå Water Is Life è DDB New York âûïóñòèëè äóøåðàçäèðàþùèé ðîëèê “A girl who didn’t cry” («Äåâî÷êà, êîòîðàÿ íå ïëàêàëà»), â êîòîðîì ðàññêàçûâàåòñÿ èñòîðèÿ äåâî÷êè èç èíäèéñêèõ òðóùîá, êîòîðàÿ íå ïëàêàëà, êîãäà ðîäèëàñü, ïîøëà íà ðàáîòó ñáîðùèöåé ìóñîðà, óçíàëà, ÷òî åå ìàòü çàðàáàòûâàåò ïðîñòèòóöèåé è íàñèëüíî áûëà âûäàíà çàìóæ, òîëüêî ïîòîìó, ÷òî îáåçâîæåííûé îðãàíèçì íå ìîæåò ïðîäóöèðîâàòü ñëåçû. 
 
 
 
Â ýòîì ìåñÿöå Coca-Cola çàïóñòèëà â Êèòàå íîâûé ñóááðåíä âîäû Ice Dew “Chun Yue”. Âñå äåíüãè îò ïðîäàæè âîäû ïîéäóò íà ïðîåêòû, ñâÿçàííûå ñ îáåñïå÷åíèåì ÷èñòîé âîäîé øêîëüíèêîâ â êèòàéñêèõ ðåãèîíàõ. Chun Yue ïðîäàåòñÿ óæå â 12 ïðîâèíöèÿõ ñòðàíû è ñêîðî áóäåò äîñòóïíà ïî âñåìó Êèòàþ. Coca-Cola îáúåäèíèëàñü ñ ìåñòíîé îðãàíèçàöèåé NGO One Foundation äëÿ ïðîìî-êàìïàíèè áðåíäà “Drink good, Do good, Feel good” («Ïåé õîðîøî, äåëàé õîðîøåå, ÷óâñòâóé ñåáÿ õîðîøî»). 
 
 
 
Ïî ñëó÷àþ Äíÿ âîäû 22 ìàðòà Coca-Cola, WWF è Global Water Challenge çàïóñòèëè ïðîåêò #ToastToWater ñ öåëüþ íàïîìíèòü ëþäÿì î òîì, ÷òî çàáîòà î ñáåðåæåíèè âîäíûõ ðåñóðñîâ — äåëî êàæäîãî. Äëÿ ó÷àñòèÿ â ïðîåêòå íóæíî áûëî ñôîòîãðàôèðîâàòü ñåáÿ ñî ñòàêàíîì âîäû è îïóáëèêîâàòü ôîòî â ñîöñåòÿõ. Â ðîëèêå ðàññêàçûâàåòñÿ î òîì, êàê âîäà âëèÿåò íà âñå ñôåðû æèçíè ÷åëîâåêà. 
 
 
 
Áðåíä ìûëà Lifebuoy è àãåíòñòâî Ogilvy Team Geometry ðåøàåò ïðîáëåìó ìûòüÿ ðóê ïåðåä åäîé â øêîëàõ ñ ïîìîùüþ èãðû. Äåëî â òîì, ÷òî â Èíäèè 120 ìèëëèîíîâ äåòåé íå ìîåò ðóêè ïåðåä îáåäîì âîîáùå èëè äåëàåò ýòî áåç ìûëà, òàê êàê ñòàðûìè âîäîêà÷êàìè íåóäîáíî è íåèíòåðåñíî ïîëüçîâàòüñÿ. Lifebuoy ïðèäåëàëè ê âîäîêà÷êå êà÷åëè Jump Pump è äåòÿì ñðàçó ñòàëî èíòåðåñíî ìûòü ðóêè, à çíà÷èò, ïðîöåíò ìàëûøåé, óìèðàþùèõ îò äèàðåè çíà÷èòåëüíî ñíèçèòñÿ. 
 
 
 
Áîðÿñü ñ ïðîáëåìîé ïåðåðàñõîäà âîäû, Levi’s ñîçäàëè èíôîãðàôèêó, îáúÿñíÿþùóþ êàê êîìïàíèÿ èñïîëüçóåò âîäó äëÿ ïðîèçâîäñòâà äæèíñîâ. Levi’s ñòðåìèòñÿ èñïîëüçîâàòü êàê ìîæíî ìåíüøå âîäû, ïîýòîìó âòîðè÷íî ïåðåðàáàòûâàåò åå. Ê ïðèìåðó, çèìîé 100 000 ïàð æåíñêèõ äæèíñîâ Levi’s áûëî âûïóùåíî ñ èñïîëüçîâàíèåì 100-ïðîöåíòíî ïåðåðàáîòàííîé âîäû, â ðåçóëüòàòå ÷åãî áûëî ñýêîíîìëåíî 12 ìèëëèîíîâ ëèòðîâ. 
 
 
 
Äðóãîé ïîïóëÿðíûé áðåíä äæèíñîâ G-Star îáúåäèíèëñÿ ñ ìóçûêàíòîì Ôàððåëîì Óèëüÿìñîì, êîòîðîìó ïðèíàäëåæèò êîìïàíèÿ Bionic Yarn,  ïåðåðàáàòûâàþùàÿ ïëàñòèê, íàéäåííûé â îêåàíàõ, äëÿ äîëãîâðåìåííîãî ñîòðóäíè÷åñòâà ïî âûïóñêó îäåæäû RAW for the Oceans. Âñÿ îäåæäà ñäåëàíà èç ïåðåðàáîòàííîãî ïëàñòèêà èç îêåàíîâ. 
 
 
 
Â ôåâðàëå UNICEF ñîâìåñòíî ñ Droga5 âûïóñòèëè ìîáèëüíîå ïðèëîæåíèå, êîòîðîå ïîìîãàåò îáåñïå÷èâàòü íóæäàþùèõñÿ ÷èñòîé ïèòüåâîé âîäîé, åñëè èì íå ïîëüçîâàòüñÿ. Ñïîíñîð Giorgio Armani æåðòâóåò äåíüãè íà ÷èñòóþ âîäó äëÿ íóæäàþùèõñÿ çà êàæäîãî ïîëüçîâàòåëÿ, êîòîðûé 10 ìèíóò íå áóäåò ïðèêàñàòüñÿ ê ñâîåìó ñìàðòôîíó ñ çàïóùåííûì ïðèëîæåíèåì. 
 
 
 
Â ìàðòå àìåðèêàíñêàÿ êîìïàíèÿ TOMS, èçâåñòíàÿ ñâîåé ôèëàíòðîïè÷åñêîé áèçíåñ-ìîäåëüþ (â ÷àñòíîñòè, ïðîäàæè îáóâè, êîãäà çà êàæäóþ êóïëåííóþ ïàðó TOMS áðåíä äàðèò áîòèíêè íóæäàþùèìñÿ), íà÷àëà âûïóñêàòü êîôå, îäíà ïðîäàííàÿ ïà÷êà êîòîðîãî îáåñïå÷èâàåò íóæäàþùåãîñÿ ÷åëîâåêà 140 ë ïèòüåâîé âîäû. Êîëëåêöèÿ âêëþ÷àåò øåñòü ñîðòîâ êîôå èç ðåãèîíîâ, êîòîðûå ïîääåðæèâàåò TOMS — Ðóàíäû, Ãîíäóðàñà, Ïåðó, Ãâàòåìàëû è Ìàëàâè. Ðàñïîðÿæàòüñÿ äåíüãàìè, ïîëó÷åííûìè îò ïðîäàæè ïðîäóêòà, ïîìîãàåò îðãàíèçàöèÿ Water For People — îíà óñòàíàâëèâàåò âîäîî÷èñòèòåëüíûå ñèñòåìû äëÿ îáùåãî ïîëüçîâàíèÿ. 
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