
Ïîñàäè äåðåâî, ñäåëàé ïîäàðîê æèçíè Àâòîð Äæàõàíãèð19.03.2015  Ñòóäåíòû Óíèâåðñèòåòà ADA, ñîòðóäíèêè êîìïàíèè Coca-Cola, ïîñëû Åâðîïåéñêèõ èãð 2015 è æèòåëè ñòîëèöû îáúåäèíèëèñü â ïîñëåäíèé âòîðíèê ïðàçäíèêà Íîâðóç, ÷òîá ïîñàäèòü äåðåâüÿ â ïàðêå «Äåäå Ãîðãóä», íàõîäÿùåìñÿ âîçëå çäàíèÿ óíèâåðñèòåòà. Äàííàÿ àêöèÿ ÿâëÿåòñÿ ÷àñòüþ ñîâìåñòíîãî ïðîåêòà êîìïàíèè Coca-Cola è Êàñïèéñêîãî öåíòðà ýíåðãåòèêè è îêðóæàþùåé ñðåäû Óíèâåðñèòåòà ÀÄÀ «Ïîñàäè äåðåâî, ñäåëàé ïîäàðîê æèçíè».        Ïî èíôîðìàöèè, ïîñòóïèâøåé â ÀÇÅÐÒÀÄÆ èç ïðåññ-ñëóæáû Óíèâåðñèòåòà ÀÄÀ, ïðîåêò, êîòîðûé ñòàðòîâàë â ôåâðàëå ïðîøëîãî ãîäà, ïðåäóñìàòðèâàåò ïîñàäêó 100 òûñÿ÷ äåðåâüåâ ê 2020 ãîäó. Â 2014 ãîäó â ðàìêàõ ïðîåêòà â ïîñåëêå Àëÿò, âäîëü Ñàëüÿíñêîãî øîññå, íà íåïëîäîðîäíîé ïî÷âå â 9 Ãà áûëî ïîñàæåíî áîëåå 8 òûñÿ÷ äåðåâüåâ. Â òåêóùåì ãîäó ïëàíèðóåòñÿ ïîñàäêà åùå 20 òûñÿ÷ äåðåâüåâ. Öåëü ïðîåêòà çàêëþ÷àåòñÿ â óëó÷øåíèè ýêîñèñòåìû, âîññòàíîâëåíèè ëåñíûõ ìàññèâîâ, à òàêæå â ñîõðàíåíèè ñóùåñòâóþùèõ è ïîïîëíåíèÿ íîâûõ èñòî÷íèêîâ ïðåñíîé âîäû â Àçåðáàéäæàíå. Â õîäå ðåàëèçàöèè ïðîåêòà èñïîëüçóåòñÿ ñèñòåìà êàïåëüíîãî îðîøåíèÿ, ÷òî ïîçâîëÿåò ñóùåñòâåííî ñîõðàíèòü êîëè÷åñòâî ïðåñíîé âîäû.        Âûñòóïèâøèé íà ìåðîïðèÿòèè ãëàâà Êàñïèéñêîãî öåíòðà ýíåðãåòèêè è îêðóæàþùåé ñðåäû Óíèâåðñèòåòà ÀÄÀ Ýëüíóð Ñîëòàíîâ ïîçäðàâèë ó÷àñòíèêîâ ìåðîïðèÿòèÿ ñ íàñòóïàþùèì ïðàçäíèêîì âåñíû Íîâðóç è îòìåòèë: «Ýòî åùå îäèí «çåë¸íûé ðåçóëüòàò», ïîëó÷åííûé áëàãîäàðÿ ñîòðóäíè÷åñòâó êîìïàíèè Coca-Cola, Óíèâåðñèòåòà ÀÄÀ è Ìèíèñòåðñòâà ýêîëîãèè è ïðèðîäíûõ ðåñóðñîâ Àçåðáàéäæàíà, êîòîðûå ïðîäîëæàþò äåëàòü íàøó ñòðàíó åùå êðàñèâåå».        Ãåíåðàëüíûé ìåíåäæåð êîìïàíèè Azerbaijan Coca-Cola Bottlers Äæåì Áåäæåëü ñêàçàë: «Äëÿ êîìïàíèè Coca-Cola áûòü ÷àñòüþ òàêîãî âîñõèòèòåëüíîãî ïðàçäíèêà, êàê Íîâðóç – ýòî íàñòîÿùåå óäîâîëüñòâèå. Ïîñàäêà äåðåâüåâ íà Íîâðóç ÿâëÿåòñÿ ïðàçäíè÷íîé òðàäèöèåé, è äëÿ íàñ áîëüøàÿ ÷åñòü çàïóñòèòü íîâûé ýòàï èíèöèàòèâû âìåñòå ñ Óíèâåðñèòåòîì ÀÄÀ è Ìèíèñòåðñòâîì ýêîëîãèè è ïðèðîäíûõ ðåñóðñîâ íàêàíóíå ïðàçäíèêà, êîòîðûé îñîáåííî ëþáÿò â Àçåðáàéäæàíå. Ìû ðàäû âèäåòü ïîñëîâ Åâðîïåéñêèõ èãð 2015 è ñïîðòñìåíîâ ñáîðíîé Àçåðáàéäæàíà, êîòîðûå, îêàçûâàÿ îáùåñòâåííóþ ïîääåðæêó èíèöèàòèâå ïî ïîñàäêå äåðåâüåâ, ÿâëÿþòñÿ ÷àñòüþ ñîáûòèÿ».        Àêöèÿ ïî ïîñàäêå äåðåâüåâ â ïàðêå «Äåäå Ãîðãóä» áûëà ïðèóðî÷åíà ê ïðàçäíîâàíèþ ïîñëåäíåãî âòîðíèêà Íîâðóç, â ðàìêàõ êîòîðîãî â Óíèâåðñèòåòå ÀÄÀ áûë ïðîâåäåí III Âåñåííèé ìîëîäåæíûé ôåñòèâàëü. Â ðàìêàõ ôåñòèâàëÿ áûëè îðãàíèçîâàíû êîíöåðò è âûñòàâêà, ïðåäñòàâëåíû îáðàçöû ðàçëè÷íûõ øêîë êîâðîâ Àçåðáàéäæàíà, ïðîäåìîíñòðèðîâàíû íàöèîíàëüíàÿ îäåæäà, à òàêæå òàêèå ïðàçäíè÷íûå òðàäèöèè êàê ñëàäîñòè, ïðûæêè ÷åðåç êîñòåð, íàíåñåíèå õíû, âûñòóïëåíèå êàíàòîõîäöåâ è ò.ï. Âñå ýòî ñîçäàëî â ó÷åáíîì öåíòðå Óíèâåðñèòåòà ÀÄÀ ïî-íàñòîÿùåìó ïðàçäíè÷íóþ àòìîñôåðó.        Íà ñöåíå Coca-Cola, ïîñòðîåííîé íà ïëîùàäè ôëàãà Óíèâåðñèòåòà ÀÄÀ, ñòóäåíòû âûñòóïèëè ñ ðàçâëåêàòåëüíîé ïðàçäíè÷íîé ïðîãðàììîé è ïðèíÿëè ó÷àñòèå â ñîðåâíîâàíèè «ñàìàÿ èíòåðåñíàÿ õîí÷à». Ïðèíÿâøèé íà ìåðîïðèÿòèè ïåâåö Àááàñ Áàãèðîâ ïîðàäîâàë ó÷àñòíèêîâ ôåñòèâàëÿ ñâîèì âûñòóïëåíèåì.        Â ìåðîïðèÿòèè ïðèíÿëè ó÷àñòèå ïîñëû Åâðîïåéñêèõ èãð 2015 Òóíçàëÿ Àãàåâà, Áàõðàì Áàãèðçàäå, Àçåð Ãàðèá, DJ Shock, ÷ëåí Îëèìïèéñêîé ñáîðíîé Ìóðàä Ñóëòàíîâ è äðóãèå èçâåñòíûå ëèöà. Íàðÿäó ñ ìåñòíûìè è èíîñòðàííûìè ñòóäåíòàìè Óíèâåðñèòåòà ÀÄÀ â ôåñòèâàëå ïðèíÿëè ó÷àñòèå ó÷åíèêè îáùåîáðàçîâàòåëüíûõ øêîë Áàêó è îêðåñòíûõ ðåãèîíîâ.        Òóíçàëÿ Àãàåâà áûëà ðàäà ïðèíÿòü ó÷àñòèå íà ìåðîïðèÿòèè è ïîä÷åðêíóëà: «Ïîñàäêà äåðåâüåâ íà êàíóíå ïðàçäíèêà Íîâðóç çàìå÷àòåëüíàÿ èíèöèàòèâà, è ÿ óâåðåíà, ÷òî ìû çàëîæèì ôóíäàìåíò àëëåè, êîòîðàÿ áóäåò ðàñòè ñ êàæäûì ãîäîì. Ñîâìåñòíûé ïðîåêò êîìïàíèè Coca-Cola è Óíèâåðñèòåòà ÀÄÀ «Ïîñàäè äåðåâî, ñäåëàé ïîäàðîê æèçíè», êîòîðûé ïîäàðèò Àçåðáàéäæàíó 100 òûñ. äåðåâüåâ, ïîòðÿñàþùàÿ èäåÿ, è ÿ ðàäà, ÷òî ó÷àñòâóþ â äàííîé èíèöèàòèâå. ß ÿâëÿþñü ïîñëîì ñîâìåñòíîãî ïðîåêòà êîìïàíèè Coca-Cola è ÍÎÊ «FASA» è ðàäà âèäåòü, ÷òî Coca-Cola ðåàëèçóåò ïðîãðàììû ðàçëè÷íîãî ìàñøòàáà â Àçåðáàéäæàíå».        Ïîñàäêà äåðåâüåâ â ðàìêàõ ïðîåêòà «Ïîñàäè äåðåâî, ñäåëàé ïîäàðîê æèçíè» ñòàëà ñèìâîëè÷åñêèì íà÷àëîì ïðîäâèæåíèÿ ïðèíöèïà ñîöèàëüíîé îòâåòñòâåííîñòè, à òàêæå ïðîåêòà, îñíîâûâàþùåãîñÿ íà ôèëîñîôèè ñîòðóäíè÷åñòâà «çîëîòîé òðîéêè» (ãîñóäàðñòâî, áèçíåñ, ãðàæäàíñêîå îáùåñòâî). Ïðîåêò ñòàë ñîâìåñòíûì ïîäàðêîì ïðèíöèïó äîáðîñîñåäñòâà, òàê êàê â íåì ó÷àñòâóþò îðãàíèçàöèè, íàõîäÿùèåñÿ íà îäíîé òåððèòîðèè.        Ñîõðàíåíèå âîäû ïóòåì ïîñàäêè äåðåâüåâ – ýòî î÷åíü ýôôåêòèâíûé è ïîïóëÿðíûé ìåõàíèçì, ïðèìåíÿþùèéñÿ â ìèðå. Ëåñà áëàãîïðèÿòíî âëèÿþò íà âîäíûå ðåñóðñû, óâåëè÷èâàþò óðîâåíü îñàäêîâ, ðåãóëèðóþò ïîòîêè, óìåíüøàþò ýðîçèþ è íàâîäíåíèÿ, ñòåðèëèçóþò è óëó÷øàþò îáùåå êà÷åñòâî âîäû. Äåðåâüÿ òàêæå ïîêðûâàþò òåíüþ íàõîäÿùèåñÿ íèæå êóñòàðíèêè è ðàñòåíèÿ, òåì ñàìûì óìåíüøàÿ ïîòðåáíîñòü ïîñëåäíèõ â âîäå. Ïîìèìî ñîõðàíåíèÿ è âîññòàíîâëåíèÿ âîäíûõ ðåñóðñîâ, äåðåâüÿ ïðåäîòâðàùàþò çàãðÿçíåíèå âîçäóõà, ñïîñîáñòâóþò ïðèðîäíîìó êðóãîâîðîòó, à òàêæå îáåñïå÷èâàþò ýíåðãåòè÷åñêèé ïîòîê ïîñðåäñòâîì ýêîñèñòåìû.          Èñòî÷íèê:azertag.az 
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