
Coca-Cola, óíèâåðñèòåò ADA è Ôåäåðàöèÿ âåëîñïîðòà ïðîâåäóò ìàñøòàáíóþ àêöèþ ïî îçåëåíåíèþ âîêðóã Âåëîïàðêà – îäíîãî èç ñïîðòèâíûõ îáúåêòîâ Åâðîïåéñêèõ èãð «Áàêó 2015» Àâòîð Äæàõàíãèð05.05.2015
Îôèöèàëüíûé ïàðòíåð Åâðîïåéñêèõ èãð «Áàêó 2015» êîìïàíèÿ Coca-Cola, Óíèâåðñèòåò ADA è Ôåäåðàöèÿ âåëîñïîðòà Àçåðáàéäæàíà ïðîâåëè øèðîêîìàñøòàáíóþ àêöèþ ïî ïîñàäêå 4 000 äåðåâüåâ âîêðóã Âåëîïàðêà BMX, êîòîðûé íàõîäèòñÿ



âáëèçè ïëÿæà Øèõîâà è áóäåò èñïîëüçîâàòüñÿ â ðàìêàõ ïåðâûõ Åâðîïåéñêèõ èãð, ñòàðòóþùèõ 12 èþíÿ.



Ñîòðóäíèêè êîìïàíèè Coca-Cola âìåñòå ñ ÷ëåíàìè ñáîðíîé êîìàíäû «Áàêó 2015», ñòóäåíòàìè Óíèâåðñèòåòà ADA è ïðåäñòàâèòåëÿìè Ôåäåðàöèè âåëîñïîðòà Àçåðáàéäæàíà ïðèíÿëè ó÷àñòèå â ýòîì êðóïíîì ïðîåêòå ïî îçåëåíåíèþ ãîðîäà, êîòîðûé áóäåò èìåòü øèðîêèé îõâàò è â áóäóùèå ãîäû.



Îïåðàöèîííûé äèðåêòîð Åâðîïåéñêèõ èãð «Áàêó 2015» Ñàéìîí Êëåãã áûë ðàä ïðèíÿòü ó÷àñòèå íà ìåðîïðèÿòèè è ïîáëàãîäàðèë âñåõ çà ïîääåðæêó â ðàçâèòèè íàñëåäèÿ Èãð «Áàêó 2015»: «Ýòî ïðåêðàñíî, âèäåòü, ÷òî íàøè ãëîáàëüíûå ïàðòíåðû âêëàäûâàþò òàê ìíîãî ñèë äëÿ ïîääåðæàíèÿ ìåñòíûõ ñîîáùåñòâ. Ñ òîãî ìîìåíòà, êàê Áàêó áûë îáúÿâëåí ñòîëèöåé ïåðâûõ Åâðîïåéñêèõ èãð â äåêàáðå 2012 ãîäà, ìû ñôîêóñèðîâàëè ñâîå âíèìàíèå íà ïðèâíåñåíèè îùóòèìîãî âêëàäà äëÿ íàñåëåíèÿ Àçåðáàéäæàíà. Â ïîñëåäíèå 29 ìåñÿöåâ ìû ïðîâîäèëè ðàçëè÷íûå óñïåøíûå ïðîãðàììû, äàþùèå âîçìîæíîñòü ìîëîäåæè Àçåðáàéäæàíà ïîëó÷àòü íîâûé îïûò, êîòîðûé ïîìîæåò èì â áóäóùåé êàðüåðå. Â äîïîëíåíèè ê ÷åëîâå÷åñêîìó ìû ìíîãî ðàáîòàëè íàä ôèçè÷åñêèì íàñëåäèåì Èãð, è ÷àñòüþ íàøåé äåÿòåëüíîñòè ñòàëà ïîääåðæêà èíèöèàòèâû Coca-Cola è Óíèâåðñèòåòà ADA», - ñêàçàë Ñ. Êëåãã.



Âèöå-ïðåçèäåíò Ôåäåðàöèè âåëîñïîðòà Àçåðáàéäæàíà Ñàõèá Àëåêáåðîâ, ïîïðèâåòñòâîâàâ ó÷àñòíèêîâ àêöèè è ñîáðàâøèõñÿ, îòìåòèë, ÷òî âåëèêèé ëèäåð Ãåéäàð Àëèåâ âïåðâûå äàë óêàçàíèå î ïðîâåäåíèè ðàáîò ïî áëàãîóñòðîéñòâó íà òåððèòîðèè, ãäå íàõîäèòñÿ Âåëîïàðê: "Ýòà òåððèòîðèÿ õîðîøî èçâåñòíà ìíîãèì. Ðàíåå çäåñü íàõîäèëèñü êàìåííûå êàðüåðû. Â 70 ãîäû ïðîøëîãî âåêà âåëèêèé ëèäåð Ãåéäàð Àëèåâ äàë óêàçàíèå î ïðîâåäåíèè ðàáîò ïî áëàãîóñòðîéñòâó íà ýòîé òåððèòîðèè è ñîçäàíèè ïàðêà. Â ýòîì ïàðêå ìîæíî óâèäåòü ïîñàæåííûå èì äåðåâüÿ. Ê ñîæàëåíèþ, â íà÷àëå 90-õ ãîäîâ èç-çà îòñóòñòâèÿ íàäëåæàùåãî óõîäà ïàðê íàõîäèëñÿ â ïëà÷åâíîì ñîñòîÿíèè. Òðè ãîäà íàçàä Ôåäåðàöèÿ âåëîñèïåäíîãî ñïîðòà Àçåðáàéäæàíà âçÿëà ýòó òåððèòîðèþ ïîä ñâîþ îïåêó è íà÷àëà ïðîâîäèòü çäåñü ðàáîòû ïî áëàãîóñòðîéñòâó. Äëÿ òðåíèðîâêè íàøèõ âåëîñèïåäèñòîâ çäåñü áûëè ñîçäàíû ÷åòûðå âåëîìàðøðóòà. ×åðåç íåêîòîðîå âðåìÿ Ïðåçèäåíò Èëüõàì Àëèåâ ïðèíÿë ðåøåíèå î ñîçäàíèè âåëîïàðêà íà ýòîé òåððèòîðèè. Â ïðåääâåðèè Åâðîïåéñêèõ èãð çäåñü áûë ïîñòðîåí ïðåêðàñíûé ñòàäèîí BMX, îòâå÷àþùèé âûñîêèì ìåæäóíàðîäíûì îëèìïèéñêèì ñòàíäàðòàì. Ìû ãîðäèìñÿ òåì, ÷òî íàøè âåëîñèïåäèñòû èìåþò âîçìîæíîñòü òðåíèðîâàòüñÿ íà òàêîé ïðåêðàñíîé áàçå. Çà ïîñëåäíèå òðè ãîäà â ýòîì ïàðêå áûëî ïîñàæåíî áîëåå 30.000 äåðåâüåâ è äåêîðàòèâíûõ êóñòîâ. Â òå÷åíèå ïîñëåäíèõ íåñêîëüêèõ íåäåëü ïî èíèöèàòèâå êîìïàíèè "Coca-Cola" è Óíèâåðñèòåòà ADA çäåñü áûëî ïîñàæåíî åùå 4 000 äåðåâüåâ, è ìû íàäååìñÿ, ÷òî òàêèå ìåðîïðèÿòèÿ áóäóò ïðîäîëæàòüñÿ è â áóäóùåì ".



Ãåíåðàëüíûé ìåíåäæåð êîìïàíèè Azerbaijan Coca-Cola Bottlers Äæåì Áåäæåëü ðàññêàçàë î ðîëè ãëîáàëüíîãî áðåíäà Coca-Cola, âêëàäûâàþùåãî â óñòîé÷èâîå ðàçâèòèå Àçåðáàéäæàíà: «Ïîñàäêà äåðåâüåâ – âàæíåéøàÿ ÷àñòü íàøåãî ýêîëîãè÷åñêîãî âêëàäà â óñòîé÷èâîå ðàçâèòèå Àçåðáàéäæàíà. Â 2014 ãîäó ìû ñîâìåñòíî ñ Óíèâåðñèòåòîì ADA ïðèñòóïèëè ê ðåàëèçàöèè ïðîåêòà «Ïîñàäè äåðåâî, ñäåëàé ïîäàðîê æèçíè», â ðàìêàõ êîòîðîãî ê 2020 ãîäó ïëàíèðóåòñÿ ïîñàäèòü 100 000 äåðåâüåâ. Ìû î÷åíü ðàäû, ÷òî Âåëîïàðê BMX, áóäó÷è îäíèì èç îáúåêòîâ Èãð «Áàêó 2015», ñòàíåò îäíîé èç ïëîùàäîê íàøåãî ïðîåêòà ïî ïîñàäêå äåðåâüåâ. Âåëîñèïåäíûé ïàðê ñòàíåò îäíèì èç êðàñèâåéøèõ ìåñò Áàêó è ïðèìåò ðÿä ìåæäóíàðîäíûõ è ëîêàëüíûõ òóðíèðîâ. Áóäó÷è îôèöèàëüíûì ïàðòíåðîì Åâðîïåéñêèõ èãð, êîòîðûå ñêîðî ñîñòîÿòñÿ â Áàêó, ìû âåðèì â ñèëó ýòèõ ñîðåâíîâàíèé, êîòîðûå ïðèâíåñóò â æèçíü ëþäåé ìíîãî ïîçèòèâíûõ èçìåíåíèé, è ìû ñòðåìèìñÿ âíåñòè ñâîé âêëàä, ÷òîáû Èãðû «Áàêó 2015» ñòàëè áîëüøèì ñîáûòèåì». Äæåì Áåäæåëü ïîä÷åðêíóë, ÷òî ïðîåêò «Ïîñàäè äåðåâî, ñäåëàé ïîäàðîê æèçíè» íàïðàâëåíà íà óëó÷øåíèå ýêîñèñòåìû, à òàêæå ñïîñîáñòâóåò óâåëè÷åíèþ è âîññòàíîâëåíèþ ëåñíûõ ìàññèâîâ â ñïåöèàëüíî îòâåäåííûõ ìåñòàõ.



Ïðîðåêòîð Óíèâåðñèòåòà ADA Ôàðèç Èñìàèëçàäå ðàññêàçàë î ïðîâåäåííîé ðàáîòå â îáëàñòè ýêîëîãèè è ýêîëîãè÷åñêîãî ïðîñâåùåíèÿ â ñòðàíå, è îòìåòèë ñîâìåñòíûå ïðîåêòû, êîòîðûå îñóùåñòâëÿþòñÿ â ïàðòíåðñòâå ñ Coca-Cola: «Óíèâåðñèòåò ADA óäåëÿåò îñîáîå âíèìàíèå ýêîëîãè÷åñêèì ïðîãðàììàì êàê â ðàìêàõ íàøèõ àêàäåìè÷åñêèõ, òàê è äîïîëíèòåëüíûõ îáðàçîâàòåëüíûõ ñèñòåì îáó÷åíèÿ. Â ðàìêàõ ïðåêðàñíîãî ñîòðóäíè÷åñòâà ñ Coca-Cola äî 2020 ãîäà â Áàêó è åãî îêðåñòíîñòÿõ áóäåò ïîñàæåíî ñâûøå 100 000 äåðåâüåâ. Ìû ðàäû âíåñòè ñâîé âêëàä ñåãîäíÿ â îçåëåíåíèå îäíîãî èç îáúåêòîâ ïðåäñòîÿùèõ Åâðîïåéñêèõ èãð «Áàêó 2015» – Âåëîïàðêà BMX».



Coca-Cola âìåñòå ñ Óíèâåðñèòåòîì ADA â òåêóùåì ãîäó ïîñàäÿò â îáùåì 20 000 äåðåâüåâ. Coca-Cola è Óíèâåðñèòåò ADA âèäÿò ñâîåé öåëüþ âîññòàíîâëåíèå ëåñíûõ ìàññèâîâ â ñïåöèàëüíî îòâåäåííûõ ìåñòàõ ñòðàíû, èñïîëüçóÿ ñèñòåìó êàïåëüíîãî îðîøåíèÿ, ÷òî ïîçâîëÿåò ñóùåñòâåííî ñîõðàíèòü êîëè÷åñòâî ïðåñíîé âîäû. Ëåñà áëàãîïðèÿòíî âëèÿþò íà âîäíûå ðåñóðñû, óâåëè÷èâàþò óðîâåíü îñàäêîâ, ðåãóëèðóþò ïîòîêè, óìåíüøàþò ýðîçèþ è íàâîäíåíèÿ, ñòåðèëèçóþò è óëó÷øàþò îáùåå êà÷åñòâî âîäû.
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Ñåòü âîäîõîçÿéñòâåííûõ îðãàíèçàöèé ñòðàí Âîñòî÷íîé Åâðîïû, Êàâêàçà è Öåíòðàëüíîé Àçèè
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